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1. Innovacion Territorial

La crisis segiun Albert Einstein.

"No pretendamos que las cosas cambien, si
siempre hacemos lo mismo. La crisis es la mejor
bendicion que puede sucederle a personas y paises,
porque la crisis trae progresos. La creatividad
nace de la angustia, como el dia nace de la noche
oscura. Es en la crisis que nace la inventiva, los
descubrimientos y las grandes estrategias. Quien
supera la crisis, se supera a si mismo sin quedar
'superado’.

Quien atribuye a la crisis sus fracasos y penurias, violenta su propio talento
y respeta mas a los problemas que a las soluciones. La verdadera crisis, es la
crisis de la incompetencia. El inconveniente de las personas y los paises es
la pereza para encontrar las salidas y soluciones. Sin crisis no hay desafios,
sin desafios la vida es una rutina, una lenta agonia. Sin crisis no hay
méritos. Es en la crisis donde aflora lo mejor de cada uno, porque sin crisis
todo viento es caricia. Hablar de crisis es promoverla, y callar en la crisis es
exaltar el conformismo. En vez de esto, trabajemos duro. Acabemos de una
vez con la dnica crisis amenazadora, que es la tragedia de no querer luchar
por superarla.”
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1. Innovacion Territorial

La innovacion es un proceso mediante el cual los individuos, las empresas
y las organizaciones publicas y privadas de un determinado territorio,
crean nuevos productos y servicios y desarrollan modernas formas y
métodos de organizacion y gestion que les permite superar los obstaculos y
aprovechar las oportunidades que ofrece una realidad en permanente
cambio.

Desde esta perspectiva, la innovacion se entiende como promotora de las
transformaciones y las adaptaciones que se requieren para afianzar
cualquier proceso de desarrollo territorial, que derive en la consolidacion de
entornos o medios favorables para avanzar en las sucesivas etapas de la
dindmica de innovacion.  (vicente zapata, 2010)

“La RED como forma, la COOPERACION como principio”

(Méndez, Rodriguez y Mecha, 1999: 144)

| Master oficial
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La innovacion socioterritorial consiste en un conjunto de estrategias que se orientan a
generar ideas y proyectos para enfrentar problemas estructurales, como la pobreza, la
discriminacion, la violencia de género o el cambio climatico. Por ello, cada vez mas
organizaciones, empresas y gobiernos apuestan por la innovacion territorial como una
herramienta para generar cambios que contribuyan al desarrollo y avance de los
territorios
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[
Fuente: Adaptacién de R. Méndez (2002). Elaboracién propia.
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Innovar es la capacidad de provocar cambios y avances, desde el
conocimiento, la creatividad, la sapiencia y la experiencia, generando
valor en lo que hacemos, aportamos y creamos, en beneficio colectivo y
de la comunidad. Mas alla de las tecnologias, lo economico, lo virtual y
sostenible, donde se refuercen y favorezcan PROCESOS, y no solo
proyectos, y espacios participativos para compartir, colaborar, aprender,
reflexionar, analizar y proponer ( Coocreativacion).

© Antonio Martinez Puche (2018) No tengas miedo...
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SR B Innovacion Territorial
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2. ¢ Como innovar?
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2. ¢ Como innovar?
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A veces en |la vida todo funciona bien

Transformar los problemas en

oportunidades es la esencia de y a veces ocurren imprevistos
los emprendedores

innovadores M~

.

lo importante es saber reaccionar

transformando los problemas en
oportunidades. y
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GR B |15 2. {Cémo innovar?

“Nuestra sociedad es extraordinaria en los medios
tecnicos y en la eficiencia (*), en todo aquello
relacionado con como conseguir algo. Pero a menudo
ignoramos el contexto y el sentido ultimo de aquello
que hacemos, el por qué y el para que”

Contexto, Sentido, Contenido y Resultados

Jordi Pigem (2013). La nueva realidad del economicismo a la

[

conciencia cuantica, Kairos, Barcelona, p. 69

(*) La eficacia se define como “la capacidad de lograr el efecto que se desea o
se espera”. Es decir, es un concepto que esta relacionado con el resultado.

W
(*) La eficiencia es tanto “la capacidad de disponer de alguien o de algo para e
conseguir un efecto determinado” como “la capacidad de lograr los resultados /
deseados con el minimo posible de recursos”. Es decir, se refiere a los medios que
se disponen para desarrollar un proceso para lograr unos resultados.
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2. (Como innovar?

Dar clases

Fuente: Florida, R (2009). Lo que no se ve
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N 2. (COmo innovar?
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INFORMAR
(dar a conocer)
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COMPROMETER
(motivar / actuar)
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CONCIENCIAR

ceeeesp | (explicar / reflexionar)

. J

\ VALENCIANA [, Universitat d ‘Alacant (1Y | UNIVERSITAT UNIVERSITAS Eﬁ RS ITAT Eﬂﬁ VNIVERSITAT
Universitat d’Alacant =~ Universidad de Alicante JAUME | 2a Miguel Hermandes I PR PEVALENCIN

A Universidad de Alicante

Master oficial
.- DELEITE f CATEDRA AVANT | Agenda Valenciana Antidespoblament
/. GENERALITAT
. DESARROLLO LOCAL E
INNOVACION TERRITORIAL



Comunicacion importante.mp4

3. Participacion Comunitaria
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o 3. Participacion Comunitaria

¢ Por qué?
La Comunidad, legitima decisiones y acciones. Tienen una
perspectiva del progreso de un territorio. Su comunidad de
referencia hace énfasis en el compromiso y la implicacion
de ésta como fuente de inspiracion e intervencion colectiva,
para responder de este modo a sus principales retos
aprovechando su propio y diverso potencial.

¢Para que ?
Socializar resultados, aterrizar en el territorio los contenidos

AGREGANDO VALOR A LO QUE HACEMOS. REDES
DE CONOCIMIENTO Y NO SOLO INFORMACION

participado, debe ser compartido y enriquecido. Hay que establecer
espacios de ESCUCHA, para ir transcendiendo de lo particular a
la COMUNIDAD.
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“El concepto de turismo cultural,

basado en la experiencia, tal vy Toaowaue
. | Ng ENTRA
como lo entendemos actualmente, RN LA TivA

parte de una concepcion romantica,
de una vision del mundo que trata
de incluir a las personas dentro de
su entorno, de percibir y expresarse
mas con los sentimientos que con
la razon, dando mas importancia al
corazon que al cerebro.”

El Viajero
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*. 4. Turismo Experiencial y Recursos Territoriales

La estrategia De la Granja a la Mesa para conseguir un sistema alimentario
sostenible a largo plazo.

Con el objetivo de acelerar esta transicion hacia un sistema alimentario
sostenible, Farm to Fork se fundamenta en estos principios:

* Debe tener un impacto ambiental neutral o positivo;

 Debe ayudar a mitigar el cambio climatico y adaptarse a sus impactos;

* Debe invertir el efecto de pérdida de biodiversidad,;

 Debe garantizar la seguridad alimentaria, la nutricion y la salud publica,
asegurando que todos tengan acceso a alimentos suficientes, seguros,
nutritivos y sostenibles;

* Debe garantizar la asequibilidad de los alimentos a la vez que generar
rendimientos econdmicos mas justos, fomentar la competitividad del sector de
suministro de la UE y promover el comercio justo.

Esta estrategia supone un hito sin precedentes porque es la primera vez en la
historia de la politica alimentaria de la UE en que se propone un programa
Integral para todas las etapas de la produccion de alimentos.
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Los modelos turisticos segun el uso de los recursos turisticos aprovechados
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IR 5. Estudios de caso

Club de producto (2003-2005)

Asociacion (comercial) de pequefias y medianas empresas que prestan
servicios en un destino (en torno a un tema) que acuerda unas normas de
calidad concreta para unos productos concretos, constituyendose en un
sistema de control de calidad asociado al desarrollo de nuevos productos y
su comercializacion y el incremento del valor de los existentes en el
mercado turistico. Se trata de una “herramienta” que permite organizar
todos los servicios necesarios para poder desarrollar un producto turistico
con garantias de éxito.

Sinergias (cooperacion empresas, instituciones publicas, etc.); Fortaleza
(interlocucion mas fuerte e intercambio experiencias); Eficiencia
(abaratamiento de costes y mejora comercializacion)

En un primer momento se prestaba mas atencion a la parte promocional y de
comercializacion y poco a poco se ha ido reconociendo su capacidad como
.modelo de gestion. De hecho, se considera una herramienta para desarrollar
nuevos productos, mejorar los existentes, hacer una apuesta por la calidad y
la competitividad, adaptar los productos a los cambios de la demanda v,
también, a las nuevas tecnologias.

s i
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Saborea Espafa es la marca del turismo gastronémico
espanol. Se trata de la primera plataforma nacional con
vocacion internacional que potencia el turismo y la
gastronomia de nuestro pais. Estd compuesta por

la Hosteleria de Espana, la Federacién de asociaciones
de cocineros y reposteros de Espaiia

(FACYRE), la Organizacién Europea de Cocineros (Euro—
Toques), la Asociacion Espaiiola de destinos para la
promocién del turismo gastronémico y Paradores de
Turismo, y cuenta con el apoyo institucional

de Turespana (Ministerio de Industria, Comercio y
Turismo).

El trabajo en red de los cinco socios ha permitido el

nacimiento de Saborea Espafia con un objetivo comin:
transformar los productos gastronémicos en
experiencias turisticas de gran valor, Gnicas y

OBJETIVOS 33’;65;?&1323;32?;21’;?;2512‘2:’2;2"5::2?22’;“'
Todos los agentes implicados en Saborea Espafia trabajan  persiguiendo
objetivos comunes:

« Convertir productos turisticos en experiencias gastronomicas.

« Ampliar el concepto de turismo gastronomico trabajando el concepto cultura
gastronomica espafola auténtica y vinculada al territorio.

« Ampliar contenido y aporta valor con respecto a las propuestas actuales.

* Incorporar nuevos usos al sector primario vinculandolos al sector turistico.
Estos usos complementarios deben ayudar a la sostenibilidad del sector
primario.

* Potenciar la promocion y comercializacion de manera mas ambiciosa e
innovadora, identificando y captando nuevos mercados.
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M 5. Estudios de caso

The Progression of Economic Value

Greater Meet the vintner, learn
differentiation to pair wines with food
Higher yield Experiences

Wine tastings
Services

Bottled wine

Grapes
Undifferentiated Commodity
Lower yield

Source: Canadian Togfjs@ Comission

Source: Nancy Arsenault, Celes Davar and Todd Lucier (2011)
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O ME 5. Estudios de caso
TERRITORIO Y ENOTURISMO:

Valor Identitario-Cultural: EI vino entendido como bien
patrimonial, generador de imagen de marca y de identidad
territorial (\ariedades de uva). Place Branding

Valor Econdmico, la puesta en valor del vino como bien
patrimonial puede generar nuevos Yyacimientos de empleos,
generador de sinergias y nuevas perspectivas econdémicas para los
territorios (Bodegas, Hoteles, Tiendas, Guias Turisticos).
Oportunidades de revitalizacion.

Valor Social; El desarrollo de un proyecto de puesta en valor del
vino como bien patrimonial puede convertirse en nuevo recurso
educativo y contribuir a la sensibilizacion hacia el medio
ambiente, la tradicion cultural, el valor del terrufo. Formar e
Informar......(Centros de Interpretacion, Museos, Actividades
culturales en las poblaciones, etc.)
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& B '::q N 5. Estudios de caso
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Asociacién Espafiola Rutas del Vino de Espana
de Ciudades del Vino

El enoturismo durante el ano 2022 casi 2,5 millones de visitantes, una
cifra que supone un 58 % mas que durante el 2021 y una recuperacion del
80 % tras el paron del sector turistico provocado por la pandemia, segun la
Asociacion Espaiiola de Ciudades del Vino (Acevin).

Ademas, el aumento de visitas ha llevado aparejado un incremento en
la repercusion econdmica de la actividad turistica asociada a las
bodegas y museos del vino, con un impacto economico de esas visitas se
sitia ahora en 75.481.646 euros, superando en un 39,04 % los ingresos
registrados en 2021.

Los datos de este nuevo informe senalan que ‘“sigue prevaleciendo el
visitante nacional, que representa algo mas del 80 %”, pero si el
anterior estudio “reflejaba la vuelta del turista internacional”, el de 2022
“constata ese hecho y refleja un incremento en el porcentaje de enoturistas
de procedencia internacional”.



5. Estudios de caso

GASTRONOMIA

Un viaje por las cuatro cocinas
consideradas patrimonio inmaterial de la
humanidad

e La dieta mediterraneay las cocinas tradicionales francesa, japonesa y mexicana son las Unicas gastronomias declaradas
patrimonio inmaterial de la humanidad.

e Entodas ellas se reconocen los valores culturales y sociales a los que van aparejadas, al margen de que su valor
nutricional sea mayor o menor.

e El nutricionista Juan Revenga senala algunas caracteristicas de estas cocinas.
e Mexicana, japonesa, francesa y mediterranea: ;Qué cocina prefieres?

()

Patrimonio
Cultural
Inmaterial

Organizacion de las
Naciones Unidas
para la Educacion,

la Ciencia y la Cultura

B SR EE EEABIAMESEEEEREEESES

El patrimeonio cultural inmaterial, transmitide de generacin en
generadon, es recreado constantemente por s comunidades y
grupos, infundiéndoles un sentimiento de continuidad e identidad
y montribuyendo asia promaover el respeto de la diversidad cultural
El arroz y el pescado son los dos pilares de la gastronomia nipona. / Gires y la creativided humana




Patrimonio Cultural Inmaterial

La UNESCO senala que "la dieta mediterranea comprende un conjunto de
conocimientos, competencias practicas, rituales, tradiciones y simbolos
relacionados con los cultivos y cosechas agricolas, la pesca y la cria de animales,
y tambiéen con la forma de conservar, transformar, cocinar, compartir y consumir
los alimentos".

Ademas, esta dieta representada por Chipre, Croacia, Espafna, Grecia, Italia,
Marruecos y Portugal esta muy vinculada a los conceptos de "intercambio social y
comunicacion”. "El acto de comer juntos es uno de los fundamentos de la
identidad y continuidad culturales de las comunidades de la cuenca del
Mediterraneo. [...] Este elemento del patrimonio cultural inmaterial pone de
relieve los valores de hospitalidad, buena vecindad, dialogo intercultural y
creatividad, asi como un modo de vida que se guia por el respeto de la
diversidad", sefnala el organismo internacional.

Master oficial
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5. Estudios de caso

PRESENTACION RESULTADOS DE 2021
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EXPERIENCIAS
TURISTICAS
SOSTENIBLES
BASADAS EN
VALORES

COOPERACION

TERRLTORIO

RECURSOS ENDOGENOS
WEDLO AMBLIENTE
TIPENTIPAD
PRODPUCTO LOCAL
COMUNIDAD

som terra i vincles. GO B ER NANZA

28 X 16 ® Sala d'Actes - Aulari Il .
ECONOMIA
et [ @ ox © e
Pl @ g @ _Asit = SOCIAL

TRILOGIA MEDITERRANEA:
ACEITE, PAN Y VINO
BALONES » CGC perpersond . . ., . ) . . oo
e % WReducir la contaminacion, cuidando asi al medio ambiente y apoyando la sostenibilidad.

s su elaboracion artesanal.

persona F . .

e s Apostar por la economia justa, evitando los abusos y respetando los derechos de los productores.

6 R : . - - : o

ik 2 WConsumir productos de Kilémetro 0, que nos permite llevar una dieta mucho mas equilibrada y

saludable.

LSO e . dFavorecer la agricultura, ganaderia, gastronomia y economia local.

Crimenes, misterios y leyendas que envuelven 23-10-2022 M . . .

o T e e 50 ¢ por Garantizar la continuidad de los recursos para todos nosotros y para las generaciones futuras. ;Te
persona R . £ N . . "

g sumas al movimiento responsable? % jEn Essencies es nuestra forma de vida!
w‘ .:' H ) VEURE

DETALLS

Fuente: Marta Guzman. DELEITE



5. Estudios de caso

INNOVACION TERRITORIAL. PLACE BRANDING

Elige el claim/eslogan de la
Marca Territorio Vega Baja

O Vega Baja del Segura, tu tierra y la mia.
O Vega Baja del Segura, tierra con caracter.
O Vega Baja del Segura, unica y diversa.

ACUERDO TERRITORIAL POR EL EMPLEO Y EL DESARROLLO LOCAL DE LA VEGA BAJA
"™

NS e s A‘“m’-‘.{ llllll s
{3 ey @ onvereand nalopé-vega baja . ) CEV . UEPAL
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https://www.youtube.com/watch?v=mXs6wfBK68s

fare "
.'\::9 DE_ Earque
{ ]

COCINERO

_ [T

motivacion (....) para mezclarlos
y obtener RESULTADOS

No existen recetarios, pero si tecnicas e instrumentos que
debemos saber utilizar adecuadamente (Cluster,
Normativas, Inversiones)

Master oficial
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2. |5 6. Conclusiones y Propuestas

Impacto

Pacto

1.) No sabemos construir nuestro relato, ya que vendemos lo que hacemos conforme se
percibe, de manera finalista. Hay una subvencion, pues se pide, pero no se nos pregunta,
ni el para qué ni el porqué. Lo mismo con las “herramientas y técnicas”.

2.) Asociarlo a lo meramente econdmico, no ayuda. En el centro no deberia estar solo la E
de Economia y la E de Empleo. Deberia estar la | de Innovacion, la P de personasy la T de
territorio. Concepcion holistica e integrada.

3.) Hay que medir el impacto de nuestras acciones y medidas, no solo desde el punto de
vista cuantitativo (tantas subvenciones, tanta inversion, tantos empleos, tantas acciones,
etc.). Sino para qué han servido esas subvenciones y el impacto generado en el territorio:
Rehabilitar patrimonio, para mejorar condiciones de vida (servicios), capacitaciones,
puestos de trabajo, para fortalecer tejido social, preservar el medio ambiente, etc.

Master oficial
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Y RELACIONAL BASADO
EN AGROECOLOGIA

#Innotransfer

Dr. Antonio Martinez Puche
Dpto. Geografia Humana. Director Catedra AVANT-GVA. Universidad Alicante
Codirector del Master Oficial de Desarrollo Local e Innovacion Territorial.
DELEITE-UA (antonio.martinez@ua.es)
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